
¿Por qué  ocuparnos? - Razones comerciales

Numerosas cadenas de distribución, compañías aéreas, catering , etc. están

exigiendo o priorizando dentro de su política de compra, información

medioambiental (fundamentalmente huella de CO2) de los productos

agroalimentarios. TESCO, principal cadena de supermercados de Reino Unido,

que exigen a determinados proveedores, el cálculo de la huella de carbono.

Etiquetado de sus productos con la nueva CARBON REDUTION LABEL.

www.inclamco2.com

Reino Unido 
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En AUSTRIA, el grupo ALDI etiqueta productos orgánicos

comparando las emisiones de los productos orgánicos con los

convencionales.

www.inclamco2.com

Austria
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WF y TETRAPACK, han iniciado una campaña de

comunicación en ECO SOSTENIBILIDAD, etiquetando en

MERCADONA los zumos y la leche de su marca blanca

HACENDADO.

www.inclamco2.com

España

Estamos trabajando 
para reducir las 

emisiones de CO2 y 
evitar el cambio 

climático. 
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La cadena estadounidense de supermercados Wal-Mart ya forma parte de la

iniciativa Carbon Disclosure Project, comienza a exigir a sus proveedores trazar

sus huellas de carbono.

En SUIZA, la cadena MIGROS mediante el sello CLIMATOP confirma que el

producto es un 20% más eficiente en la emisión de carbono que sus homólogos

Suiza



¿Por qué  ocuparnos? - Razones Comerciales 

www.inclamco2.com

España

Carrefour, en su nueva campaña “Carrefour 

en positivo” se compromete a la Reducción 

del efecto invernadero, disminuyendo las 

emisiones de CO2 y ahorrando hasta un 8% la 

energía de sus centros por metro cuadrado

Francia
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