éPor qué ocuparnos? - Razones comerciales

Numerosas cadenas de distribucion, compafias aéreas, catering , etc. estan
exigiendo o priorizando dentro de su politica de compra, informacion
medioambiental  (fundamentalmente huella de CO,) de los productos
agroalimentarios. TESCO, principal cadena de supermercados de Reino Unido,
gue exigen a determinados proveedores, el célculo de la huella de carbono.

Etiquetado de sus productos con la nueva CARBON REDUTION LABEL.
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éPor qué ocuparnos? - Razones Comerciales

En AUSTRIA, el grupo ALDI etiqueta productos organicos

comparando las emisiones de los productos organicos con los

convencionales.
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éPor qué ocuparnos? - Razones Comerciales

WF y TETRAPACK, han iniciado una campaia de
comunicacion en ECO SOSTENIBILIDAD, etiquetando en
MERCADONA los zumos y la leche de su marca blanca
HACENDADO.
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éPor qué ocuparnos? - Razones Comerciales

La cadena estadounidense de supermercados Wal-Mart ya forma parte de la
iniciativa Carbon Disclosure Project, comienza a exigir a sus proveedores trazar
sus huellas de carbono.

En SUIZA, la cadena MIGROS mediante el sello CLIMATOP confirma que el

producto es un 20% mas eficiente en la emision de carbono que sus homologos
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( » Carrefour, en su nueva campafa “Carrefour

en positivo” se compromete a la Reduccién
Carrefour del efecto invernadero, disminuyendo las

emisiones de CO,y ahorrando hasta un 8% la

energia de sus centros por metro cuadrado
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E.LECLERC

*HARICOT VERT EXTRA FIN 440GR
2.84 €/KG
0.440KG
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DEeJa UNA HUeLLa.
ReptceLa

Wideo ¢ Quieres ver el video

explicativo sobre la Huella de
Carbono?

Video Todo lo que hacemos deja
una huella. Redicela

Espana

www.inclamco2.com




Portralt verslon
RTIFy,
¢ %

ARBRNM
EUTRAL

& &
%dl St_at\e‘a

CarbonNeutral com

€0, amisslons reduced to
nat zaro In accordancs with
The CarbonNautral Protocol
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